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Builder De Marcas

[ ¢quién esta escribiendo un Brief BootB para los Creadores de BootB? ]

BootB es una comunidad on-line que pone en contacto a compafiias con necesidades creativas y a personas
con el don de la imaginacion. Es un espacio para gente creativa y una fuente de creatividad ilimitada.

Objetivo/Descripcién Del Proyecto

[ ¢qué es lo que persigue el Builder de Marcas? ]

Queremos que cualquiera con un impulso creativo pueda sentir que BootB es el mercado perfecto para ellos.

Ademas, queremos que marcas y compafiias sepan que BootB es el espacio para encontrar las soluciones
mejores y mas creativas para sus necesidades.

Queremos hacer llegar estos mensajes a través de una campafia publicitaria: online e impresa.

Audiencia A La Que Te Diriges

[ ¢a quién debes influenciar? ]

El publico principal esta formado por propietarios de marcas y trabajadores de la industria creativa. El primer
grupo incluye a altos ejecutivos del mundo de los negocios, centrados en la busqueda de soluciones. Estan
habituados a cerrar tratos complicados y algunos tienen yates. El segundo grupo es el del marketing inventivo.
Suelen ser creativos, divertidos, a veces irdnicos y muy astutos. Les gustaria tener un yate.

El publico més relevante podria ser descrito como cualquiera en cualquier parte de la Red con cualquier tipo
de impulso creativo. Este grupo incluye a personas que, desde hace tiempo, poseen genuinas ambiciones
creativas, y también a quienes nunca — hasta este momento en particular — habian tenido ambicion creativa.
Son jévenes, viejos, hombre, mujeres e internacionales. Suelen ser gente que mira las cosas y se pregunta por
gué no se podian haber hecho de forma diferente.

Propuesta

[ ¢qué deseas que la audiencia a la cual te diriges perciba, comprenda o haga? ]

Queremos que nuestra audiencia entienda que se puede encontrar la mejor creatividad AHI FUERA, no s6lo
en el interior de las compafiias especializadas.

Y queremos que entiendan que BootB es un espacio SATISFACTORIO y RENTABLE para su creatividad.
Fundamento

[ ¢por qué deberia la audiencia a la que te diriges creer en tu propuesta? ]

No es posible que las ideas mas ingeniosas soélo se puedan encontrar en un pequefio nimero de compaiiias
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del Downtown de Nueva York o el centro de Londres. BootB ofrece acceso a una creatividad ilimitada por
todo el planeta y su gente de la siguiente forma:

% |nvolucrando a los talentos creativos de las mejores agencias de publicidad y creativas del mundo.

« Atrayendo un mayor espectro de pensamiento creativo con briefings interesantes y lucrativos de las mejores
marcas internacionales. Por ejemplo, sélo este briefing esta valorado en $100.000.

Caracteristicas

[ ¢cuales son las caracteristicas que definen la personalidad de la Marca? ]

Simple, obsesionado con la creatividad, espiritu libre, ciudadano global, digno de confianza, amigo de lo
virtual, atento a la diversidad, inspirado por los nifios.

Plan/Colocacion En Los Medios

[ ¢dénde aparecera tu trabajo? ]

Este briefing es para publicidad impresa y online.

Nuestras mejores posibilidades de comunicacion siempre seran online, porque BootB es una empresa
online. Pero Internet es enorme, igual que lo es buestro publico objetivo, asi que, como decimos en BootB,
iHaz Volar Tu Talento!

Elementos De Ejecucion Adicionales

[ cualquier informacion que la Marca desee proporcionarte ]

No dudes en visitar nuestra pagina web si necesitas mas informacion.

Sin limites :)

Page 2 of 2



