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भिूमका  
सामान्य िनदᱷश  

 
आपका BootB solution उतना ही अिधक उत्कृ᳥ होगा िजतना अिधक आप Brief को समझᱶगे। Brief 
रचनात्मक पर्िकर्या की आत्मा ह!ै  दरअसल Brief ही वह एक मातर् जगह ह ैजहां बर्ांड का Builder आपको थोड़ े
शब्दᲂ मᱶ बताता ह ैिक उसे क्या चािहए।  
 
BootB Brief आपके और बर्ांड के Builder के बीच सफल संबंध स्थािपत करने के इराद ेसे बनाया गया ह।ै  
आपसी समझ सुिनि᳟त करने के िलए, कृपया BootB के िनदᱷशᲂ का सावधानी से अनुपालन करᱶ।   
 
Brief को पढ़ने की पर्िकर्या मᱶ एक-एक step करके आग ेबढ़ᱶ: उसे अंत तक पढ़ᱶ और िफर थोड़ा सा िवशर्ाम करᱶ;  
उसके बाद उसे एक बार िफर पढ़ᱶ, आपको अब उसके बारे मᱶ और अिधक अंतदृर्ि᳥यां और पर्ेरणाएं पर्ा᳙ हᲂगी!  अंत 
मᱶ, अपन ेआपको लेखक (बर्ांड के Builder) की जगह पर रखकर दखेᱶ और िफर से Brief को पढ़ᱶ।  िजतनी संभव 
हो उतनी अितिरक्त जानकारी पर्ा᳙ करने का पर्यास करᱶ।  
 
इस मागर्दिशका के पर्त्येक अनुभाग मᱶ आपको िमलᱶग:े  

∞ Step िकसके बारे मᱶ ह ै 
∞ एक उदाहरण  
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Step 1  
बर्ाडं का BUILDER  

[ BootB Creators के िलए BootB Brief कौन िलख रहा ह ै? ] 

 
यह क्या ह?ै  

 
इस step मᱶ आपको बर्ांड के Builder के बारे मᱶ जानकारी िमलेगी, जो आपको इस चुनौती के िलए Solution 
पर्दान करने के िलए कह रहा ह।ै वह अपना पिरचय दतेा ह ै(अवश्य ही, एक बर्ांड की तरह :)। आप िजतनी अच्छी 
तरह बर्ांड को समझᱶगे उतनी अच्छी तरह ऐसी चीज की रचना करᱶग ेिजसकी आवश्यकता ह।ै   
 

जरूरी: यह संभव ह ै िक बर्ांड का Builder अपने आपका खुलासा नहᱭ करना चाह।े साधारणतः यह 
गोपनीयता की वजह से ह।ै ऐसे Briefs को बेनाम की तरह पर्कािशत िकया जाएगा।  इन Briefs मᱶ, बर्ाडं का 
Builder उतना ही बताएगा िजतना वह बताना चाहता ह।ै   

 
यह रह ेदो उदाहरण  

 
यिद पहचान का खुलासा करन ेमᱶ कोई परेशानी नहᱭ ह ै(दशृ्य):  

“एनएमएन – और िनकोिटन नहᱭ - एक ऐसा बर्ांड ह ैजो धूमर्पान के कारण त्वचा को होनेवाली क्षितयᲂ 
को दरू करने का दावा करता ह।ै एनएमएन फामर्िसयᲂ और दवाᲐ की दकुानᲂ से िवतिरत होता ह ैऔर 
उसका कीमत-पोिसशिनग मध्यम से लेकर उच्च आय वगर् पर िकया गया ह;ै  उसका पर्ोत्साहन मुख्य रूप से 
पेशेवरᲂ की िसफािरश से होता ह ैऔर उसे बड़े पैमाने पर िवज्ञािपत नहᱭ िकया जाता ह।ै“ 

 
यिद बर्ाडं अपनी पहचान न बताना चाह े(िछपा हुआ):  

“एक ऐसा बर्ांड जो धूमर्पान के कारण त्वचा को पहुचंने वाली क्षितयᲂ का पर्ितकार करता ह।ै मध्यम-उच्च 
कीमत-पोिजशिनग के साथ इसके उत्पाद फामर्िसयᲂ और औषिधयᲂ की दकुानᲂ मᱶ िवतिरत िकए जात ेह।ᱹ  
इन उत्पादᲂ को पेशेवरीय िसफािरशᲂ से पर्चािरत िकया जाता ह ैऔर इन्हᱶ बड़े पैमाने पर िवज्ञािपत नहᱭ 
िकया जाता ह।ै“ 

 
संक्षपे मᱶ: आपका गर्ाहक कौन ह ै(दशृ्य या ”िछप”े रूप मᱶ :)  
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Step 2  
पिरयोजना का ध्यये/िववरण  

[ बर्ाडं का Builder क्या पर्ा᳙ करना चाह रहा ह ै? ]  

 
यह क्या ह?ै  

 
यह वह कायर् ह ैजो बर्ांड का Builder Creators से करने को कहता ह।ै यिद आप इसे समझ नहᱭ पाते, तो आपकी 
िकसमत खोटी समिझए!  
 

उदाहरण  
 

“हमन ेCreators को एक िपर्ट िवज्ञापन अिभयान बनाने के िलए कहा ह ैजो बर्ांड की दशृ्यता बढ़ाए। इस 
वसंत मᱶ उसका रा᳦ीय पितर्काᲐ मᱶ पर्योग िकया जाएगा।”  

 
संक्षपे मᱶ: यह गर्ाहक का ध्यये ह ैइसिलए यह आपका भी ध्यये ह!ै  
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Step 3  
लिक्षत दशर्क  

[ आपको िकस ेपर्भािवत करना चािहए ? ] 

 
यह क्या ह?ै  

 
वे लोग िजनका मनोरंजन बर्ांड का Builder कराना चाहता ह,ै या िजन्हᱶ वह आपकी रचना के ᳇ारा कुछ महसूस 
कराना चाहता ह,ै या िजनसे वह कुछ करवाना चाहता ह।ै  साधारणतः आप उनकी आय,ु िलग, सामािजक स्तर 
और आचरण के बारे मᱶ पढ़ᱶगे। रचना करते समय आपको हमेशा यह जानकारी याद रखनी चािहए, क्यᲂिक लिक्षत 
दशर्क ही आपके ᳇ारा रची गई रचना के अंितम उपयोगकतार् ह।ᱹ    
 

उदाहरण  
 

“धूमर्पान करती लड़िकयां और औरतᱶ जो धूमर्पान छोड़ना तो चाहती ह,ᱹ पर छोड़ नहᱭ पातᱭ। सामान्यतः 
स्वास्थ्य के पर्ित सचेत वयस्क। धूमर्पान करते उन्हᱶ संकोच होता ह ैक्यᲂिक वे जानते ह ᱹिक वह हािनकारक ह।ै 
वे इसके बारे मᱶ िकताबᱶ पढ़ते ह ᱹ । यह उनके िलए सचमुच की समस्या ह:ै मानो ”मन कुछ कहता ह,ै शरीर 
अपनी मजᱮ का करता ह।ै” वे मेरे बर्ांड से जुड़ नहᱭ पाते, वे ”मदद करनेवाले” िकसी िव᳡सनीय ᳞िक्त का 
इंतजार करते रह जात ेह।ᱹ“ 

 
संक्षपे मᱶ: उनके भीतर पर्वशे कीिजए!  
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Step 4  
पर्स्ताव  

[ बर्ाडं अपन ेल᭯य समहू तक क्या पहुचंाना चाहता ह ै/ उस ेक्या समझाना चाहता ह ै/ 
 उसस ेक्या करवाना चाहता ह ै? ] 

 
यह क्या ह?ै  

 
वह चीज जो बर्ांड का Builder चाहता ह ैिक आपकी रचना की वजह से लिक्षत दशर्क सोचᱶ/मेहसूस करᱶ/ या करᱶ ।  
 
यह रह ेकुछ ठोस उदाहरण:  

∞ कुछ चीजᱶ जो लोग सोचᱶ या महसूस करᱶ:  
 वहां एक नया बर्ांड ह ै(या उत्पाद या िवचार या ...)  
 यह बर्ांड उसके पर्ित᳇िं᳇यᲂ से बेहतर ह ैया पहले से बेहतर ह ै 
 यह बर्ांड अिधक पैसे दकेर खरीदने लायक ह ै 

∞ कुछ कायर् जो लोग कर सकते ह:ᱹ  
 बर्ांड के उत्पाद खरीदना शुरू कर सकते ह ᱹ 
 बर्ांड को और अिधक बार खरीद सकते ह ᱹ 
 अपने िवकर्य कᱶ दर्ᲂ मᱶ इस बर्ांड के अिधक उत्पाद रख सकते ह ᱹ 

 
ऊपर िलखे गए उदाहरण बहुत ही ठोस ह,ᱹ जबिक Brief का पर्स्ताव पर्ायः ही भावुक होता ह।ै यह और भी अच्छा 
ह,ै क्यᲂिक यह और भी पर्ेरक होगा !   
 

उदाहरण  
 

“हम धूमर्पान करनेवाले ᳞िक्तयᲂ को धूमर्पान छोड़ते वक्त एनएमएन का पर्योग करने के िलए पर्ोत्सािहत 
करना चाहᱶग ेिजससे उनके स्वास्थ्य पर होनेवाली हािन कम हो सके (िवशेषकर तब जब उन्हᲂने पहले कोिशश 
की ह ैऔर असफल हुए ह)ᱹ” 

 
संक्षपे मᱶ: उनके िदमाग के अदंर घुसना!  
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Step 5  
सहायता  

[ ल᭯य समहू को आपके पर्स्ताव पर िव᳡ास क्यᲂ करना चािहए ? ] 

 
यह क्या ह?ै  

 
ल᭯य-पर्ाि᳙ की कंुजी यही ह।ै यह वह चीज ह ैजो पर्स्ताव को समिथत करती ह ैऔर उसे िव᳡सनीय बनाती ह ै।  
साधारणतः यह एक तकर् संगत कथन ह ै।   
 

उदाहरण  
 

“आपके ᳇ारा िपया गया पर्त्येक िसगरेट आपका हुिलया िबगाड़ रहा ह।ै हाल के अध्ययन मᱶ कई आइडᱶिटकल 
िट्वन्स (आनुवंिशक रूप से शत-पर्ितशत समान जुड़वे बच्चे) का िनरीक्षण िकया गया िजनमᱶ से एक िजदगी भर 
धूमर्पान करता रहा था और दसूरे ने कभी िसगरेट छुई तक नहᱭ थी। धूमर्पान करनेवाले की त्वचा दसूरे की 
त्वचा से एक-चौथाई पतली पाई गई, और कुछ मामलᲂ मᱶ तो यह अंतर 40 पर्ितशत था।  एनएमएन मᱶ त्वचा 
को पतला करने के िनकोटीन के पर्भाव को त्वचा-सू᭯मीकरण-रोधी ᲍टीओिक्सडᱶट काट दतेे ह।ᱹ”  

 
संक्षपे मᱶ: आप दलीलᱶ ढंूढ़ रह ेह?ᱹ  आपको व ेयहा ंिमलᱶगी !  
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Step 6  
चिरतर्  

[ बर्ाडं की कौन-सी िवशषेताएं उसके ᳞िक्तत्व को िनधार्िरत करती ह ᱹ? ] 

 
यह क्या ह?ै  

 
सवाल यह ह ैिक आपका बर्ांड कौन ह ै। जी हां… कौन!   
बर्ांड को िकसी मनुष्य के रूप मᱶ ही दिेखए, उसका अपना एक ᳞िक्तत्व होता ह।ै “गर्ाहक” के ᳞िक्तत्व को सही 
तरह से पहचानना उम्दा काम करने के िलए िनहायत जरूरी ह।ै इसिलए िदए गए िवशेषणᲂ को बड़े गौर से पढ़ᱶ...  
 

उदाहरण  
 

“वैज्ञािनक, िव᳡सनीय, पिरणाम-कᱶ िदर्त, आपके ल᭯यᲂ को पर्ा᳙ करने के िलए ‘एक पक्ष'“ 
 

संक्षपे मᱶ: कल्पना कीिजए िक वह एक जीता-जागता इनसान ह ै!  
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Step 7  
मीिडया प्लान / प्लेसमᱶट  

[ आपकी रचना कहा ंिदखाई दगेी ? ] 

 
यह क्या ह?ै  

 
उन जगहᲂ (माध्यम या चीजᲂ)  की सूची जहां पूरा ल᭯य समूह आपकी रचना का पिरणाम दखे पाएंगे।  इस step 
मᱶ कभी कभी बर्ांड आपके सामने यह स्वीकार करेगा िक वह उत्पादन मᱶ िकतने पैसे िनवेश करने के बारे मᱶ सोच 
रहा ह।ै यह जानकारी आपको पिरज्ञान दगेी िक आपको एक बड़ी पिरयोजना की रचना करनी चािहए या उसे 
छोटा बनाना चािहए ... आवश्यकताᲐ का ठोस Brief िजसके बारे मᱶ सोचने के िलए Builder Creator से 
कहता ह।ै :)  
 

उदाहरण  
 

“यह अिभयान वषर् 2009 के वसंत काल मᱶ, न्यूजीलᱹड की मिहलाᲐ की जीवनशैली और स्वास्थ्य-आधािरत 
पितर्का मᱶ पर्कािशत िकया जाएगा।  हम 500,000 अमरीकी डालर िनवेश करने के बारे मᱶ सोच रह ेह,ᱹ 
िजसका मतलब ह,ै लगभग 100 िसगल प᳖े खरीदना।”  

 
संक्षपे मᱶ: माध्यम को ध्यान मᱶ रिखए!  
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Step 8  
अितिरक्त िनष्पादन तत्व  

[ कोई और जानकारी जो बर्ाडं आपके साथ बांटना चाहता ह ै]  

 
यिद बर्ांड की कुछ  पसदंᱶ  या तकनीका आवश्यकताएं  ह ᱹिजनका अनुपालन आपके Solutions मᱶ होनी ही ह,ै तो 
आपको इन तत्वᲂ की जानकारी यहां िमलगेी।  
 
ये रह ेकुछ मद जो आपको इस अनुभाग मᱶ िमलᱶग:े  

∞ िदशा-िनदᱷश या वे बातᱶ िजनका समावेशन आवश्यक ह ै(करने या न करने की चीजᱶ)  
∞ ᳞ावसाियक उ᳎ेश्य  
∞ बाजार और पर्ितस्पिधयᲂ का संिक्ष᳙ िववरण  
∞ अच्छे और बुरे नमून े 

 
Brief पर िनभर्र करते हुए, आपको यहां शायद कुछ फाइलᱶ  िमलᱶ िजनके साथ पर्तीक (लोगो) संलग्न हो, या कुछ 
फोटोिचतर्, या कोई टᱶप्लेट िजसमᱶ आपको अपना Solution पर्स्तुत करना ह,ै इत्यािद। इसिलए, रचना करने से 
पहले संलग्नकᲂ को ध्यानपूवर्क दखेᱶ-परखᱶ।   

 
संक्षपे मᱶ: और कुछ जो आपको जानना चािहए  

(जो पहल ेके 7 Steps मᱶ न िलख ेगए हᲂ)  
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समीक्षा  
[ पिरयोजना की िवस्ततृ जानकारी  ] 

 
आपने अब तक सुलझाने के िलए आपके सामने रखी गई चुनौती के बारे मᱶ पूरा िववरण पढ़ िलया ह।ै अब वक्त आ 
गया ह ैकुछ िवशेष बातᲂ की चचार् करने का:  
 

बर्ाडं  
 

इस क्षेतर् (फील्ड) मᱶ आप इस पिरयोजना के ”मािलक” को दखे पाएंगे।  साधरणतः यह बर्ांड का नाम होगा। यह 
नाम (और लोगो) बर्ांड के Builder के पर्ोफाइल तक जाता ह।ै कभी कभार, यिद बर्ांड का Builder ”िछपा” 
िवकल्प चुनता ह ैतो उसकी पर्ोफाइल तक आप नहᱭ पहुचं पाएंगे।  
 

अिंतम समय 
 

यह वह अंितम िदन ह ैजब तक आप िवकर्य वातार् के िलए अपना Solution पर्कािशत कर सकᱶ गे। समय रेखा 
23.59 जीएमटी पर समा᳙ होती ह।ै   
 

Budget  
 

यह वह धनरािश ह ैजो आपको िमलेगी यिद बर्ांड का Builder आपके Solution को सवᲃᱫम के रूप मᱶ चुने।  
 
“Brief के िववरण" के प᳖े पर आपको तीन अन्य क्षेतर् भी िमलᱶग:े  

∞ “Brief की भाषाएं”: उन भाषाᲐ की सूची िजनमᱶ Brief का अनुवाद िकया गया ह।ै मूल भाषा को 
गुलाबी रंग मᱶ आलोिकत िकया गया होगा। सूची से वह भाषा चुनᱶ िजसे आप सबसे अच्छी तरह समझते 
ह।ᱹ  

∞ “वगर्” : उन वगᲄ या उपवगᲄ की सूची जो आपके brief का सबसे अच्छा िववरण दतेे ह।ᱹ  
∞ “Solutions की भाषा”: उन भाषाᲐ की सूची, िजनमᱶ बर्ांड Solutions स्वीकार करता ह।ै  

 
संक्षपे मᱶ: अब और कोई step नहᱭ ह!ै ... यिद आपको मदद चािहए, तो  

आप कभी भी इस पत ेपर हमसे सपंकर्  कर सकत ेह ᱹ--  info@BootB.com   
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