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VELDWERKERS
Fieldmarketing werd tot
voor Kort niet al te serieus
genomen. Maar dat
verandert snel.
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ONLINE VIDEO
~— Jaarlijks worden zo'n miljard
online video's bekeken. Nu
de reclamemogelijkheden
nog benutten.
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CREATIEVE KOPPELAAR
Steven ter Horst van online
marktplaats BootB wil
creatieven en opdrachtgevers

e M sarmenbrengen.
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Prominenten op de bres voor A-merk

Nieuwe belangenbehartiger
bindt strijd aan met ongestraft
kopiéren van merk- en product-
innovaties.

Op initiatief van brandconsultant
Willy de Graaff springt een aantal
prominenten in het vak op de bres
voor de belangen van het A-merk.
Onder hen Bas Kist van Shieldmark,
Otto van der Harst van Selmore, Marc
Oosterhout van N=5, Bart Kuiper van
Leukwerkt en Frits Spangenberg van
Motivaction. De Vea heeft haar me-
dewerking inmiddels toegezegd en
ook BVA is positief.

Een nog op te richten orgaan met als
werknaam Merkbelangen moet de
strijd aanbinden met de manier waar-
op de laatste jaren met merken en
productinnovaties wordt omgegaan.
De Graaff: ‘Merkfabrikanten moeten
innoveren, maar die innovaties wor-
den vervolgens razendsnel gekopi-

eerd door de retailer. Het wapen van
innovatie wordt enorm onderuitge-
haald.' Volgens De Graaff komt dat
met name omdat het bestaande mer-
kenrecht slecht wordt gehanteerd en
nodig moet worden aangescherpt.
‘Het merkenrecht klopt niet, men kan
ongestraft kopiéren.'

TOETSINGINSTRUMENT De nieu-
we belangenbehartiger wil daarom
meer tools ter bescherming van het
merkenrecht ontwikkelen (inclusief
octrooi- en auteursrecht), maar ook
toetsingsinstrumenten (ook vooraf)
en, in samenwerking met Motivac-
tion, een onderzoeksformat, dat als
‘sluitend bewijs’ voor rechters kan
gelden. De Graaff: ‘Kijk bijvoorbeeld
naar Unilevers Rexona en de lijn die
Albert Heijn ernaast heeft gezet, of
naar de chipsmarkt, waar de nieuwe
AH-lijn Temptations een-op-een ge-
kopieerd is van Lay's Sensations.

EA Sports heeft Grand Slam
Tennis ‘Quick Challenge’ gelan-
ceerd, een interactieve Facebook-
app ter promotie van EA Sports
Grand Slam Tennis. De Facebook-
community krijgt een ‘sneak

peek’ van de game. Spelers kun-
nen elkaar uitdagen en hun ei-

gen Pro Avatar kiezen uit spelers
als Andy Murray, Roger Federer en
Venus Williams. CREATIE: Edu Pou,
Joakim Borgstrom, Zach Watkins,
Karian Weijers, Thijs Biersteker
(Wieden+Kennedy

Amsterdam). PRODUCTIE: Cartelle.

http://apps.facebook.com/ “ ‘5; Lpr s i

ea_grandslam/

10127448

Stel dat Lay's haar eigen verpak-
king van tevoren aan een orgaan als
Merkbelangen had kunnen voorleg-
gen, dan kun je zaken zo regelen en
vastleggen dat het minder makkelijk
te kopiéren is. Of kijk naar Danoontje

TAKEN ‘MERKBELANGEN'

- databank met cases

(ook retailbrand-cases)

- meer bescherming voor merk-
artikelen (uitbreiden van het
merkenrecht)

- meer tools ter bescherming van
merkenrecht ontwikkelen

- seminars organiseren

- toetsingsinstrumenten (ook vooraf)
ontwikkelen

en de exacte kopie die inmiddels in
het schap ligt. Danone heeft daar
nog niet over geprocedeerd, maar in
dat geval zouden we als organisatie
zelf zo'n proces kunnen voeren.’

Lees verder op pagina5 >

- onderzoeksformat opstellen, dat
als ‘sluitend bewijs’ voor rechters
kan gelden

- publiciteit genereren (0.a. door de
zogenaamde ‘na-aap-prijs’ in ere te
herstellen)

- top 10 van look-alikes bijhouden

- zaken die merkenrecht
ondermijnen aanhangig maken
(publicitair en gerechtelijk)

5-W-H gaat verder als Indie

Elf jaar na de oprichting

| verandert S-W-H, Bureau van het

Jaar in 2008, de naam in Indie. De
naamswijziging maakt deel uit van
een herlancering van het bureau,

| dat verandering, nieuwe mogelijk-

heden, creatief talent en de kracht
van ideeén nog explicieter dan het
al deed, omarmt. Indie staat voor de
kracht van onafhankelijk denken.

Ook werden drie nieuwe partners
benoemd naast managing partner
Mark Aink en creative director en
founding partner Lode Schaeffer:

Anneke Schogt (head of account
services & operation) en creative
directors Marcel Frensch en Ro-
gier Mahieu. Naast de vijf partners
werd Tim O'Kennedy, voormalig md
bij Wieden+Kennedy Amsterdam,
aangetrokken als non-executive
creative director. Vorig jaar vertrok
founding partner en creative direc-
tor Erik Wiinsch - waarmee na 21
jaar tevens een einde kwam aan een
van de succesvolste creatieve teams
van Nederland, het team Schaeffer-
Wiinsch. Zie ook pagina 17






