
MILANO- Tecnologiadella
SiliconValley, programmatori
russiperunprogettotuttoItalia
no . È BootB.com

,

il sitointernet
creatodueannifa a San
FranciscodaPierLudovicoBancale

(

ex
uomomarketingin

multinazionalicorneJohnson & Johnson ,

Colgate e L

' Oreal
)

e lanciatoieria

Milanocorne « primomotore di

ricercedellacreatività»

(

allacena
di presentazionec' eranotragli
altridaErmenegildoZegnaa

DanieleCorderodi Montezemolo
,

da
RodolfoDeBenedettia Leonardo
Ferragamoa PatrizioBertelli

).

Medusahachiestoin reteil

« naming»

,

il titolo
,

dell ' ultimo
filmconNicolasVaporidise nel
girodi unasettimanaha
incamerato 1.455possibilisoluzioni .

Il

segretostain unapiattaforma
chemettea contattole esigenze
delleaziende in terminidi

cornunicazione
(

unanuovacampagne
pubblicitaria,

la creazionedi un
logo ,

il packaging
)

conun «

team »
di oltre15milecreativida

132Paesidiversi.
Dopodueannidi rodaggio

l

' ideadi Bancaleè di lanciareil

sito
(

disponibilein 14lingue
)
negli

StatiUniti
, patriadellanew

economy e dellestartupdi successo.
FinchéincontraMatteoMarzotto
cheglipropone di portarel

'

iniziativain Relia
,

« culladella
creatività »

. E lo aiutanelmettereinsieme
unpooldi investitoriche
credono nelprogettoe 13milionidi

europerla partenzatuttaitalianadi

BootB.
« Tuttiimprenditoriche

hannofattodellacreativitàunbu

SiliconValleyL

'

asseTrapani-Marzotto

NasceBootB.com
,

la retedeicreativi
sinessdi successo » diceil

fondatore e ceodelsitoconi159%%del
capitale , seguitodaFrancesco
Trapani ,

amministratore delegatodi

Bulgari ,

secondoazionista
(

conil

18%%
)

, piùunaventinadi altri
partnerfinanziari

(

conl

'

1-2%%
)

tracui
la famigliaGuzzini

,

Gianluca
Aprile di Cimia

,

FrancescaRaimondo
,

PaoloTanoni . Bancaleoltrealla
« creativitàglobale» hamessosul
tavolounbusinessplanmolto
ambizioso : primaunaveloce
espansioneeuropea

(

« trapochimesi
mitrasferirè a Londraperaprire
unafiliale»

)

,

l

'

ingressoin Borsa

L

' idea
L

' ideadi Bancale : unsito
chemettein contatto
onlinele aziende
con15milapubblicitari

(

neltriennio
)
perpoisbarcare

negliStatiUniti.
« Unprogettoidealeperil

momentoattuale - spiegaTrapani
- perchéconsenteaileaziende

in unafasedi domandaflacca di

ottenerecreatività di qualità
elevata

,

in unperiodobrevee a costi
contenuti»

. Sefunziona
,

secondo
l

' amministratore delegatodi

Bulgari ,

l

' iniziativanonsolohaun
« grandepotenziale» pergli
azionistimaancheperil Paeseche
finalmentepotrebbeessere il capofila
di progettidellaneweconomy.
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