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品牌 Builder 
[ 谁在为 BootB Creator 编写 BootB Brief ？]

1 Step

该通告是与LEGO公司交流发展的核心结果。

项目的目的 / 说明 
[ 品牌 Builder 在寻求什么 ？ ]

2 Step

我们希望创意者帮助我们开发一个传播式品牌营销活动，这些或这一系列创意将在网上实施，并可通过邮
件、即时消息、社交站点或其它互联网沟通工具进行广泛传播。 创意必须抓住LEGO品牌核心，并拥有强大
的全球吸引力，抓住6至12岁的小孩，尤其是男孩的注意。 该活动的目标是为了产生有吸引力的、有趣的、
直观的、儿童可轻松发送给朋友进行宣传的强大的创意或一系列信息。 该传播性信息必须基于LEGO品牌的
优点，不许以任何方式携带攻击性的内容，并且每天都需产生无尽的游戏机会。 并且，这些信息不许在语气
以及内容方面与家长的教育背道而驰。

目标受众 
[ 您想要对谁造成影响？ ]

3 Step

6至12岁的孩子，尤其是男孩。 如果家长也有兴趣则更好了。 但是孩子仍是目标观众的核心。

提案 
[ 品牌希望目标受众知道 / 明白 / 做些什么 ？ ]

4 Step

目标观众需要了解LEGO品牌是非常时尚的，可激发当今孩子的创造力，为孩子创造出无尽的游戏机会。

支持 
[ 为什么目标受众要相信您的提案 ？]

5 Step

)))

特性 
[ 体现品牌个性的特点有哪些 ？ ]

6 Step

LEGO品牌的特点在于我们的核心价值及其品牌精华。 LEGO品牌的核心价值是：有趣创意质量 LEGO品牌
的精华在于：为未来的创建者提供搭建的快乐以及创造的自豪 。 上述内容必须在传播式品牌营销活动中有
好的体现。而这些活动应该基于简单有趣但鼓舞性的创意，吸引孩子参加。

媒介计划 / 投放 
[ 作品将投放在何处 ？ ]

7 Step

1: 此次活动将公布在 www.LEGO.com，可通过访问该网站获取更多信息。 2: 此次活动若无法在整个城镇流
行，也必须在网络上流行。 其主要信息应该放在孩子喜欢的所有的流行网站上。
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有关制作的其他元素 
[ 品牌还想向您提供哪些信息 ]

8 Step

)))
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