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品牌 Builder 
[ 谁在为 BootB Creator 编写 BootB Brief ？]

1 Step

BootB 是一个网络社区，将需要创意的企业和极富创意能力的个人连接在一起，为极具创意才能的个人提供
了发展平台，并为企业提供了无限的创意资源。 

项目的目的 / 说明 
[ 品牌 Builder 在寻求什么 ？ ]

2 Step

我们希望所有急切得到创意的人觉得，BootB是一个完美的创意交易市场。 
  
我们也希望品牌和企业都认识到BootB是能找到满足他们需要的最佳创意的窗口。 
  
我们希望通过一系列的网络和平面广告宣传来传递这样的信息。 

目标受众 
[ 您想要对谁造成影响？ ]

3 Step

我们的核心受众是品牌的拥有者和创意产业的从业人士。第一类客户是那些全力集中于解决方案的人。他们
手中许多工作，他们中的一些人还拥有游艇。第二类客户是那些有创造力的人士。他们通常非常有创造性、
性格有趣，有时甚至有点古怪和不按常理出牌。他们想要拥有自己的游艇。 
  
那些最相关的受众可能是遍布世界各地、有创意激情的任何人。他们可能是那些长期保持着创意热情的人，
也可能是那些从来没有做过创意工作的人——可能在某个特别的时刻，他们会突发创意的灵感。他们可能是
年轻人或是老者，可能是男性或是女性，可能来自世界的任何一个角落。他们通常对事物有不同于一般的看
法。 

提案 
[ 品牌希望目标受众知道 / 明白 / 做些什么 ？ ]

4 Step

我们想要受众知道，创意随时随地都在你的身边，而不仅仅存在于那些专业的创意公司中。 
  
我们也想让受众知道，BootB是一个既可以实现他们的创意，又可以让他们从创意中获利的窗口。 

支持 
[ 为什么目标受众要相信您的提案 ？]

5 Step

  
那些认为最佳创意只能出现在纽约或伦敦商业中心区的小部分公司的想法是不切实际的。BootB从以下几个方
面为全球和有创意的人提供一个实现无限创意的平台： 
∞ 来自全世界最好的广告和创意机构的创意人才； 
∞ 从更多的创意提供者中找到最合适的创意，并为这个创意提供来自全球最顶级品牌的创意报酬。例如，一
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个创意的报酬可能就高达10万美元。 

特性 
[ 体现品牌个性的特点有哪些 ？ ]

6 Step

简单、富创意、自由、全球公民、值得信任、虚拟友好、多样化，吸引儿童参与。 

媒介计划 / 投放 
[ 作品将投放在何处 ？ ]

7 Step

创意招募通告将会出现在平面和在线广告中。 
  
由于BootB是一个网站，所以最可能的交流方式是在线进行的。整个巨大的互联网都在我们的手中，所以，正
如我们在描述BootB时所说的：让你的天赋飞翔吧！！ 

有关制作的其他元素 
[ 品牌还想向您提供哪些信息 ]

8 Step

请浏览我们的网站来获取更多信息。 
  
没有任何限制：） 
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